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AIOPOCMENO INEPITPAMMA

1. XTOXOI

To avtikeipevo ‘Mdpketivyk tov Tomov” (MTT) amotedrel pio Koavotopia yio To cOYYpPOve EAANVIKA
dedopéva (Kot okadnuaika) Kot pe Pacn to yeyovog 0tL o O1ebvéig eminedo to MTT £xel viovn
mapovcio. ta tedevtaio 35 €tn, 1 mpootiBéuevn aion Tov dnuovpyeital, Apo Kol Ol GTOXOL TOV
pobnpatog, apopodv Kupimg og dvo emineda:

e To enimedo g gukapiag Kot TG dvvatdtnTog ot portntég/preg tov TMXIIIIA va yvopicovv
KATL VEO KO e LYNMAO OeikTn evepyoh GUUUETOYNG Kol aviTTuEng Spdoemy and TNV TAELPA
TOVg

e To eninedo g a&lomoinong TV yvodoewv, 6 GLVOVAGHO [E TN Pabitepn KaAMEPYELd TOVG,
KOl GTOV EMOYYEALOATIKO Y DPO

H oxompuoétta tov padiuoatog eivar o ocvvdvacpog {nmudtov Tlodeodopiog, Xwmpotaliog kot
Avantoéng (dnradn tov tpidv facikdv kKatevdiveewy tov Tunuatog) uéoa amod po chyypov OmTIKY.
H yewypoewn didotaon tov MTT a@opd kuplog TiG meplpépeleg Kot TIG TOAES. TNV TEALTAIN
nepintomon yiveral Adyoc yia to papketivyk (kon branding) noiewv.

2. MIPOAITAITHXEIX

O Baocwég Bempntikég yvdoelg moleodopiog kol avamtuéng Bempodvial yVvmOTEG, KOl OOTEAOVV
npobmdbeon yio v mapakorlobOnon tov pobnuatos. Emiong yvwoth Oo mpénel va Oswpeitar m
uebodoroyia Epgvvogc Tediov pe EpOTNUATOAGYIO.
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3. HEPITPA®H

3.1. ANTIKEIMENA

To mepieydpevo Tov pafnpatog KoAHTTEL Eva VP PACHO TEdIMV TOV ATAGYOAOVY £viova T Olefvn|
TpaypoTikdT T TV 35 TEdevTainy eTdv. Méoa and perétrn g diebvoig euneipiog, 1060 o€ BemPNTIKO
660 ka1 o€ TpokTikd eminedo (case studies), ot portntég/pieg Ba £xovv v evkatpio va, evnuepwhody
Kol VoL aoY0AN000V Katapydg Pe YEVIKOTEPO, AVTIKEIIEVO OTTMOC:

e 0t dopopég Tov MTT omd o mapadootokd papketvyk (ko branding) ko n épeacn oty
KOW®VIKY KOl TOATIGUIKY] S1dGTAGT TOL TPAOTOL, To 3A (avayvoplioldtnTo-TonToTNIa,
avamTugn, avTay®VIoTIKOTNTO), oL  Tpelg Pacikéc dwaotdoelg tov MTT (mpocséikvon
EMYEPNOEDY, LOVILOV KOTOIK®OV KOl TOLPIGTMV), 1 onuacio kot o porlog tov MTT oty
avamTuén

OAAG Ko E10TKOTEPO. AVTIKEIUEVO OTIMG

e 1 £épeuva ayopdG Kol T TUNUOTOTOINGT TMV OLVNTIKOV OUAd®V GTOY®V TOV TOAEW®V, 1|
SUOPE®EN NG ‘EIKOVOC TOV TOAEMV’, O GTPATNYIKOG GYESUOUOS LAPKETIVYK, O POLOG TMV
‘UEYEA®V YEYOVOT®OV’, 1] AVATTTUEN TOV TOATIGHOD Kot TOV TOVPIGHOD péca and T Studikacio
ToV papkeTvyk (ko branding)

To pddnua €xet o wiaitepn Papdnta Yo to TMXIITA Adym ¢ emTuynuévng S10pyavmaeng amd To
Epyoompo Tovpiotikod Xyediaopov, Epegvvag kot [Todtikng tov dvo TlaveAinviov Xvvedpimv
Mapxetvyk kot Branding Témov, 10 2012 610 Boro kot 10 2017 otn Adpioa, avtiotorya. To enikevipo
tov [TaveAdnviov Zvvedpiov Mépketivyk ko Branding Tomov agopd tig véeg Tdoeic mov yapaktnpilovv
TNV TOTIKY avATTUEN KOl TNV EMKOW®VIO, EVED GTNV EMLTUYI0 Kot TV 000 (UEYPL TOPA) GLVEdPiDY
Enon&av peydao poro ot oltnTéS, T060 MG £0EA0VTEG OGO KOl LLE T GLUUETOYN TOVG LLE ELGTYCELG.

To ETOYZXEII £yel, eniong, ekmovioel ta. ZTpotnykd Zyéote Mapketvyk yio v Adploa Kot tnv
Koldvn.

3.2. XPONOAIATPAMMA

Oa popaotei petd 1o 40 padnua (18/10) dtav Ba éxovv kabopiotei kot ot ouddeg g epyaciog

4. AIAAKTIKEX KATI MAOHXIAKEX ME®OAOI
4.1. EIAH MEOGOAQN

To péOnua Bo meprrapPaver ta eENg:

o Jwré€eig (He KOHPLo GTOYO T GLUUETOYN TV POITNTAOV Kol Tr cu{nTNnon)

e  Mmini epyacieg 6to udbnua (ue 6TOYO TNV KIVNTOMOINGT TNG CLUUETOYNS TOV POITNTMOV)

o mlavéc EMOKEYELC 0€ EWBIKOVC YMPOLE Tov BOAOV oTig omoiec Oa yivetar emttdmia emonuavon
TOV BAGIKOV TPOTAGEDV TPOPOANG

e mBavéc eloNYNoELS and TPOCKEKANUEVOUS OUANTEG

o mpofoir) DVD mov gite apopovv emileypéveg morels/ meployég N tovia poboriaciog, epdcov
1 OTTIKO-0KOVOTIKN didotacn mailel kabopiotikd poro oto uapretvyk (kou branding)

To vAko6 Tov padnpotog Oo praivet kat oto e-class. Ot govtntég Ba Tpénel va eyypapovy péyp
70 4° nddnpa (18/10) ot oerido Tov podpoTog 6to e-class kot va v wopakorovdodv ToKTIKA,
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€QOCOV GE VTN AVOPTMOVTAL TO LAKO, 01 SWIAEEELS KOl 01 AVOKOIVAGELS IOV TOLS apopovv. To pddnpa
00 kAedmw0si otig 20/10.

To péOnpa vrootpiletoar amd 10 Epyactipio Touvpistikod Xyeowwopov, Epevvag ko
HoMrtkiig (B3).

4.2. TAPATHPHXEIX I'lA TIX YIIOXPEQTIKEX EPI'AXIEX

AvoQopikd Le TIC epyocieg VAoV Ot e&NG TEPIMTTOOELS:

e AvvnTtikog 6TOY0C Elvar 1 ekmovNon evog ZTpatnyucol [Tidotikod Xyediov Mdpketivyk yia éva
ANpo omd opdadeg 10 TOAD 6 aTOU®OY (GVVIGTATOL 1] ETLAOYY] TOV GUYKEKPLUEVOL OEROTOG)

e Evoloxtikd pmopei voo ekmovnfodv atopukés (1 opadikéc) oe Bépata amd tov akdAovOo
KATAAOYO:

4.3. ENAAAAKTIKA ENAEIKTIKA OEMATA YIIOXPEQTIKQN EPTAXIOQN

=

Avitoyovietikotnta todewv kot pdpketvyk/ branding: Avackonnon g d1ebvoig mpokTikng

IMoMtioTiko mpo@iA kot papketvyk/ branding: Melét pog mepintwong

3. Mapxetvyk/ branding Tov Tomov oty véa dicvpopévn Evponn: H mepintwon pog moing (Mpdya,
Bapoofia, Bovkovpéott, Bovdaméot). Evaiiaxtikd pmopel va emheyel o TOAN e TOAD DAKO
670 dadikTvo 607mG : Topovro, Aac Béykag, Beporivo 1 Bapkeimvn

4. Awpodpowon Ipocyediov Mdapketivyk yuo e1dtkovg topeig (Kpovaliépa, IN'aotpovopia, k.4.) kot
oyediaon N €d1kéc vrodopés (info-point, dwadpopéc, k.4.)

5. Awudpomon tov enevouTiKod Tpoil (sikdvag) Tov dimorov Adpioa — Borog

6. Ztpotnykn UOPKETIVYK TOAEWV Yia Eva €101K0 yeyovog, m.y. TITTE 2021

7. Zrpatnywko [pooyédio Mapketvyk (EIIM) yia emdeypévo EAANviko dnpo (opddeg 2 1 3 atdopmv).
[Ipotewvouevol Afuot: Kapditoa, Tpikara, Aapio, Bépota, Kapdia, Kolaudto

8. Xrpatnywoé Ipooyédio Mapketvyk (ZIIM) yia pia weployn vd avamiaon (.. EAoidvag, Aédta,
Doinpov)

9. Nation Branding (va emileyei o yopa)

10. Awapopemon evog Mikpod Tpoypaupatog Ataefueng (MIIA) yia pio meproyn/ woAn.

11. Avrtiotpogo papketivyk 1, Demarketing

N

To 0éua g epyaciog npénet vo emheyei péypt 1o 3° paddnpo (11/10).

[Ipdcbetn Piproypapio Ba 500<i amd ToVg S1OACKOVTEG TN PACT TNG AvalTNONG TOV VAIKOD.

H gpyacia ko1 | Tapovoioon Oa tapadobolv o éva avtitvno kot o dvo CD-ROM (1 va amoctalodv
NAEKTPOVIKA GTOVG SIOACKOVTEC) EVM GTNV TOPOVGiacT (o gival amapaitnTo vo yivel e power point)
0o evBappLVOEl N ¥PNIGN OTTIKOOKOVGTIKDY HECHV.

5. MEOOAOI AZIOAOTI'HEHY/ BAOMOAOI'HXHX

O telkdg Pabudg oto pabnua Oo Tpoxvyel w¢ eENG:

*  VIOYPEMTIKEG O10pOdoELS Epyaciog: 20%
*  Topdoocn epyaciog: 35%
*  qopovcioon: 25%
*  YEVIKT GUUUPETOYN oTo pabnpa (ko tpdcebeteg epyacieq) 20%

H Boabporoynon Oa ivar atopixn, kot 8o Aappavetat vroyn 1060 1 YEVIKT E1KOVO OGO KOl 1] GUUUETOYN
Kké0e aTopov oTig cuinToEls, emoKEWeLg ko dtopbmacels. Ba 600l kat £va bonus £wg 10% o€ 660V
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YP&youv (TpoaipeTikd) £vo KEILEVO GYETIKO HE TG TUYOV Tavieg mov Ba mpoPAnbodv (avaroya pe To
TEAIKO TTPOYPOLLLLL).
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